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Abstract  

Community service activities through the real work college program (KKN) carried out by the Selamat Sri 

University Community Service Team Bismo Group are based on problem solving activities related to the lack of 

efforts to introduce village potential and the absence of publication media on village potential. In order to solve 

these problems, the Bismo Village Community Service Team uses several settlement methods including Focus 

Group Discussions (FGD), Seminars, interactive discussions, training, and creation of Social Media Accounts 

and Content with the following series and results of activities First, the creation of a potential database village 

whose result is a database of village potential. Second, create Facebook, Instagram and Youtube social media 

accounts for Bismo Village. Third, create social media content whose results are uploaded to the account that 

has been created. Fourth, carry out training on the use of social media for Elementary School Students, and 

Fifth, upload the results of creating social media content. 

Keywords: Digitization, Village Potential, Bismo 

Abstrak 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat melalui program kuliah kerja nyata (KKN) yang dilaksanakan oleh Tim 

KKN Universitas Selamat Sri Kelompok Bismo bertumpu pada kegiatan pemecahan permasalahan yang 

berkaitan dengan kurangnya upaya untuk melakukan pengenalan terhadap potensi desa dan belum adanya media 

publikasi terhadap potensi desa. Dalam rangka melakukan penyelesaian terhadap permasalahan tersebut, Tim 

KKN Desa Bismo menggunakan beberapa metode penyelesaian diantaranya Fokus Group Discussion (FGD), 

Seminar, Diskusi interaktif , Pelatihan, serta pembuatan Akun dan Konten Media Sosial dengan rangkaian dan 

hasil kegiatan sebagai berikut Pertama, pembuatan database potensi desa yang hasilnya adalah database potensi 

desa. Kedua, Membuat akun media social Facebook, Instagram dan Youtube untuk Desa Bismo. Ketiga, 

membuat konten media social yang hasilnya diunggah dalam akun yang telah dibuat. Keempat, melaksanakan 

pelatihan penggunaan media social untuk Siswa Sekolah Dasar, dan Kelima mengunggah hasil pembuatan 

konten media social.   

Kata kunci: Digitalisasi, Potensi Desa, Bismo 

© 2021 Jurnal Pustaka Mitra

1. Pendahuluan  

Digitalisasi, dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(KBBI) merupakan proses pemberian atau 

pemakaian system digital (kbbi.kemdikbud.go.id). 

Digitalisasi dalam pengabdian kepada masyarakat 

ini mentikberatkan pada proses pemakaian flatform 

digital yang bertujuan untuk memperkenalkan 

berbagai potensi yang ada di desa. Dengan adanya 

flatform digital yang digunakan diharapkan berbagai 

potensi yang ada di desa dapat dikenal oleh 

masyarakat secara luas.  
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Mengacu pada konsep diatas, dalam rangka 

menjalankan Tri Dharma Perguruan Tinggi bidang 

pengabdian kepada masyarakat maka Universitas 

Selamat Sri yang beralamat di Jl. Soekarno-Hatta, 

Kabupaten Kendal, Jawa Tengah mewajibkan 

kepada beberapa program studi untuk melaksanakan 

program pengabdian kepada masyarakat yaitu 

program Kuliah Kerja Nyata (KKN). Program 

Kuliah Kerja Nyata Universitas Selamat Sri pada 

tahun 2021 ini mengambil tema “Digitalisasi Desa 

Melalui Program Kuliah Kerja Nyata”.  

Berdasarkan tema yang menjadi acuan utama dalam 

kegiatan KKN ini, setiap kelompok mahasiswa KKN 

yang didalamnya terdiri atas satu Dosen 

Pembimbing Lapangan (DPL) dan tujuh mahasiswa 

diberi keleluasaan untuk membuat tema sendiri 

namun tidak keluar dari tema utama yaitu berkaitan 

dengan digitalisasi. Berdasarkan ketentuan tersebut, 

kelompok KKN yang ditempatkan di Desa Bismo, 

Kecamatan Blado, Kabupaten Batang yang dipandu 

oleh dosen pembimbing lapangan yaitu Meriwijaya, 

S.Kom., M.I.P dan peserta KKN yaitu mahasiswa 

yang berasal dari beberapa program studi yang ada 

di Universitas Selamat Sri antara lain Yuli R (Teknik 

Sipil), Firqoh N (Psikologi), Arieska R (Ilmu 

Pemerintahan), Ani H (DKV), Faisal A (Teknik 

Informatika), Asip S (Teknik Sipil), dan Gilang P 

(Teknik Sipil) mengambil tema “Digitalisasi Potensi 

Desa, Melalui Program Kuliah Kerja Nyata untuk 

Bismo Lebih Dikenal”. 

Dengan berlandaskan tema diatas, langkah awal 

yang dilakukan oleh kelompok KKN ini adalah 

melakukan kunjungan ke lokasi KKN pada Hari 

Kamis, 14 Oktober 2021 dengan maksud 

menyampaikan surat rekomendasi izin KKN yaitu 

Surat Izin Nomor 073/188/2021 Tentang 

Rekomendasi Pelaksanaan Kuliah Kerja Nyata 

(KKN) Universitas Selamat Sri Tahun Akademik 

2021/2022 dari Badan Perencanaan, Penelitian dan 

Pengembangan (Bapelitbang) Kabupaten Batang. 

Pada kesempatan tersebut, tim KKN yang dipimpin 

oleh penulis artikel ini selaku Dosen Pembimbing 

Lapangan menyampaikan maksud dan tujuan hadir 

ke lokasi KKN yaitu memohon izin untuk 

melaksanakan KKN kepada Kepala Desa Bismo 

yang kebetulan ada di Kantor Kepala Desa pada saat 

tim ini tiba dilokasi. Pada kesempatan tersebut, Tim 

KKN yang kami namai sebagai Tim Bismo ini 

menyampaikan permohonan izin untuk 

melaksanakan KKN yang akan dimulai pada Senin, 

18 Oktober 2021 sampai dengan Kamis, 18 

November 2021. 

Selain menyampaikan permohonan izin KKN, tim 

juga melakukan wawancara awal kepada Bapak 

Muji selaku kepala Desa Bismo untuk mengetahui 

potensi yang ada di desa Bismo dan permasalahan-

permasalahan yang akan menjadi fokus untuk dikaji 

dan dipecahkan oleh Tim Bismo dalam pelaksanaan 

KKN ini. Dalam wawancara tersebut, beberapa 

potensi desa yang ada di Desa Bismo antara lain, 

Potensi Pertanian, Potensi Peternakan, Potensi 

Pariwisata, dan Potensi Sumber Daya Manusia 

(SDM) Penjahit. Sedangkan permasalahan utama 

terkait dengan beberapa potensi desa yang ada di 

Desa Bismo yaitu, Pertama, kurangnya upaya untuk 

melakukan pengenalan terhadap potensi desa yang 

ada di Desa Bismo. Kedua, Belum adanya media 

publikasi terhadap potensi desa yang ada di Desa 

Bismo. 

Dengan adanya permasalahan utama yang 

ditemukan dalam wawancara awal pada kegiatan 

KKN ini, Tim Bismo merumuskan tujuan yang akan 

dicapai pada akhir pelaksanaan KKN ini yaitu 

Pertama, memberikan solusi agar potensi desa yang 

ada di Desa Bismo bisa dikenal oleh masyarakat 

secara luas. Kedua, tersedianya media publikasi atas 

potensi desa yang ada di Desa Bismo. Dengan tujuan 

yang telah ditetapkan tersebut, Tim Bismo dalam 

pelaksanaan KKN ini mengharapkan manfaat yang 

akan dipetik pasca pelaksanaan KKN yaitu, 

dikenalnya potensi desa yang ada di Desa Bismo 

tidak hanya oleh masyarakat yang ada di Kabupaten 

Batang, melainkan masyarakat secara luas. 

Dalam rangka mewujudkan tujuan dan 

kebermanfaatan kegiatan KKN seperti yang telah 

dijelaskan diatas, Tim KKN Kelompok Bismo 

menggunakan pola pemecahan masalah dengan 

mengacu pada konsep yang tidak lepas dari tema 

pada KKN kali ini yaitu terkait digitalisasi. 

Digitalisasi pada pemecahan permasalahan yang ada 

di lokasi KKN ini menggunakan teori dan 

pendekatan yang berkaitan dengan strategi 

pemasaran secara digital atau yang lebih dikenal 

dengan istilah Digital Marketing. Digital marketing 

merupakan aktivitas mempromosikan dan 

mencarikan pasar melalui media digital secara online 

dengan menggunakan sarana seperti jejaring social 

[5].  

Menurut Chaffey [1] saluran media digital yang 

dapat digunakan untuk melakukan promosi secara 

digital dianatarnya, Pertama, Serarch engine 

marketing (SEM) atau dikenal sebagai teknik 

pemasaran penelusuran yang merupakan cara 

promosi dengan menggunakan pemanfaatan iklan 

onlie yang ada pada halaman hasil mesin pencari. 

Kedua, Online PR yaitu dengan cara 

mengoptimalkan sebutan interaksi yang 

menguntungkan produk dan situs web dengan 

menggunakan media social. Ketiga, Online 

Partnerrships yaitu dengan cara menciptakan serta 

mengelola pengaturan dalam jangka waktu yang 

lama untuk mempromosikan layanan onlie yang 

berada pada situs web pihak ketiga. Keempat, 

Interactive advertising, yaitu penggunaan iklan 

berbasis onlie seperti sepanduk dan iklan multimedia 

lainnya. Sosial media marketing, yaitu penggunaan 

platform social media seperti facebook, twitter, 

youtobe, situs penerbit, blog, dan forum.        
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Adapun kegiatan pengabdian kepada masyarakat 

melalui Program Kuliah Kerja Nyata ini dilakukan 

berdasarkan kurikulum beberapa program studi yang 

ada di Universitas Selamat Sri yang mewajibkan 

mahasiwa untuk melakukan program kuliah kerja 

nyata dengan harapan mahasiswa dapat 

memecahkan dan mencari solusi terkait 

permasalahan yang ada ditengah masyarakat. 

Berdasarkan uraian mengenai latar belakang 

masalah yang telah penulis uraikan diatas, maka 

pengabdian kepada masyarakat melalui program 

kuliah kerja nyata ini merumuskan dua (2) 

pertanyaan penelitian yang akan menjadi fokus tim 

untuk dipecahkan yaitu, Pertama, Bagaimana cara 

mengenalkan potensi desa kepada masyarakat secara 

luas?, Kedua, Bagaimana membuat media publikasi 

terhadap potensi Desa Bismo?                  

2. Metode Pengabdian Masyarakat 

Untuk mencapai tujuan dan target luaran kegiatan 

pengabdian kepada masyarakat melalui kelompok 

KKN Desa Bismo ini dan pemecahan atas dua 

batasan masalah yang sudah dirumuskan diatas, Tim 

KKN menempuh langkah-langkah sebagai berikut: 

(1). Membuat database potensi desa yang ada di 

Desa Bismo. (2). Membuat akun media social 

sebagai media promosi potensi desa. (3). Membuat 

konten media social untuk potensi pertanian, 

peternakan, pariwisata dan potensi Sumber Daya 

Manusia Penjahit. (4). Melaksanakan pelatihan 

penggunaan media soaial sebagai sarana promosi 

bagi anak Sekolah Dasar Desa Bismo. (5). 

Mengunggah konten media social yang telah dibuat. 

Dalam rangka penyelesaian langkah-langkah 

pelaksanaan KKN tersebut, kelompok KKN Desa 

Bismo menggunakan beberapa metode penyelesaian 

yaitu Fokus Group Discussion (FGD), Seminar, 

Diskusi interaktif dan Pelatihan.   

  

3.  Hasil dan Pembahasan 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat melalui 

Program Kuliah Kerja Nyata (KKN) Universitas 

Selamat Sri Tahun Akademik 2021/2022 yang 

dilaksanakan oleh Kelompok Bismo yang di 

tempatkan di Desa Bismo, Kecamatan Blado, 

Kabupaten Batang, Jawa Tengah dengan tema 

kegiatan “Digitalisasi Potensi Desa, Melalui 

Program Kuliah Kerja Nyata untuk Bismo Lebih 

Dikenal” dengan rincian kegiatan sebagai berikut: 

 

3.1. Membuat database potensi Desa Bismo 

Dalam proses pelaksanaan kegiatan pengabdian 

kepada masyarakat melalui program kuliah kerja 

nyata yang dilakukan oleh kelompok KKN Bismo, 

langkah awal yang dilakukan adalah melakukan 

pendataan dan pembuatan datadase potensi desa 

yang ada di Desa Bismo. Kegiatan pendataan dan 

pembuatan database ini dilakukan pada minggu 

pertama pelaksanaan kegiatan KKN dengan cara 

melakukan wawancara dan pengumpulan dokumen 

yang bersumber dari Aparatur Desa Bismo 

khususnya wawancara dengan kepala desa yang 

hasilnya dapat kami sajikan sebagai berikut: 

 
Tabel  1.Tabel Potensi Desa Bismo 

Petensi Desa Jenis Potensi Keterangan 

Pertanian 1. Kebun Teh PT. Pagilaran 

 2. Kopi Milik Masyarakat 

 3. Rumput Odot Kelompok Ternak 

 

Peternakan 1. Kambing Kelompok Ternak 

 

Pariwisata 1. Petilasan Sunan   

    Bonang 

Dikelola 

Masyarakat 

 2. Petilasan Sunan  

    Kalijaga 

Dikelola 

Masyrakat 

 3.Sumber Air Tuk  

   Limo 

Dikelola 

Masyarakat 

 4. Air Terjun Dikelola 

Masyarakat 

 

Penjahit 1. SDM Penjahit Kelompok Penjahit 

   Sumber: Wawancara Kepala Desa Bismo 

  

Berdasarkan database potensi desa bismo diatas, 

dapat kami sampaikan bahwa potensi perkebunan 

teh yang ada di desa bismo dikelola oleh PT. 

Pagilaran, akan tetapi keberadaan kebun teh tersebut 

sebagian besar masuk pada wilayah Desa Bismo 

sehingga banyak masyarakat desa bismo yang 

diberdayakan dan bekerja pada perusahaan 

perkebunan tersebut. Sedangkan untuk potensi 

peternakan yang ada di desa bismo sampai saat 

kegiatan KKN ini dilaksanakan masih fokus pada 

peternakan kambing yang dikelola oleh kelompok 

peternakan Mendo Mulyo yang tersebar pada dua 

pedukuhan yaitu Dukuh Bismo Timur (RT 05 dan 

RT 06) dan Dukuh Bismo Barat (RT 1). 

Selain potensi pertanian dan peternakan, potensi lain 

yang ada di Desa Bismo adalah potensi pariwisata 

dan SDM Penjahit. Untuk beberapa potensi 

pariwisata yang ada di desa bismo yaitu petilasan 

sunan bonang, petilasan sunan kalijaga dan sumber 

air tuk limo sudah dikelola dengan baik dan banyak 

dikunjungi oleh masyarakat, khususnya masyarakat 

yang berasal dari Kabupaten Batang namun belum 

banyak diketahui oleh masyarakat yang berasal dari 

luar daerah sehingga menjadi fokus Tim KKN untuk 

membantu membuat media-media promosi sehingga 

potensi wisata tersebut akan banyak diminati dan 

dikunjungi wisatawan yang berasal dari luar daerah.  

Masih berdasarkan pemetaan awal potensi desa, 

potensi SDM Penjahit yang ada di desa bismo 

berdasarkan hasil wawancara tim dengan Aparatur 

Desa Bismo disebutkan bahwa sampai saat kegiatan 

KKN ini dilaksanakan, terdapat 7 kelompok penjahit 

yang dalam setiap kelompok beranggotakan 10 
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orang penjahit sehingga jumlah SDM penjahit yang 

ada di Desa Bismo berjumlah 70 Orang. Dari jumlah 

potensi penjahit yang cukup basar ini, pengelolaan 

yang dilakukan baru berjalan secara mandiri dengan 

mengerjakan produk-produk jahitan yang berasal 

dari para pengrajin batik dari Kota Pekalongan. 

  

3.2. Membuat Akun Media Sosial Desa Bismo 

Setelah pemetaan potensi dan permasalahan yang 

akan dipecahkan dalam kegiatan KKN ini, masih 

pada tahap awal pelaksanaan yang dilakukan pada 

agenda di minggu pertama yaitu pembuatan akun 

media sosial untuk Desa Bismo. Pembuatan akun 

media sosial untuk Desa Bismo dikarenakan sampai 

pada saat pelaksanaan KKN ini belum ditemukan 

adanya akun media social aktif dan dikelola oleh 

masyarakat maupun Aparatur Desa yang 

diperuntukkan khusus sebagai media dalam 

memperkenalkan berbagai potensi yang ada di Desa 

Bismo sehingga, berdasarkan hasil koordinasi dan 

arahan dari aparatur Desa Bismo Tim KKN 

memfokuskan program utama sesuai dengan tema 

KKN yang berkaitan dengan digitalisasi desa yaitu 

pembuatan akun media sosial untuk Desa Bismo. 

Beberapa akun media social yang dibuat oleh Tim 

KKN antara lain: 

 
Tabel  2.Tabel Akun Media Sosial 

Jenis Akun Nama Akun Link Akun 

Facebook Pemerintah Bismo https://web.facebook.c
om/profile.php?id=100

074065927604 

Instagram explorebismo https://www.instagram.
com/explorebismo/  

Youtube Desa Bismo https://www.youtube.c

om/channel/UCdz5hn
O- 

ZHFlo7tJaZEsSSg/feat

ured 

Sumber: Tim KKN 

   

Beberapa akun media sosial yang telah dibuatkan 

oleh Tim KKN Kelompok Bismo ini akan 

diserahkan kepada Aparatur Desa Bismo setelah 

pelaksanaan KKN selesai agar dapat dikelola sesuai 

dengan peruntukannya.  

 

3.3. Membuat Konten Media Sosial Desa Bismo 

Pada tahap ketiga yang dilaksanakan pada minggu 

kedua dan ketiga dalam pelaksanaan program kuliah 

nyata ini dilakukan kegiatan pembuatan konten 

untuk media sosial yang telah dibuat. Pada tahapan 

ini, Tim KKN bekerjasama dengan beberapa pihak 

yang terkait khususnya Aparatur Desa, Kelompok 

Peternak, Kelompok Penjahit dan Kelompok 

pemuda sebagai pengelola pariwisata. Berdasarkan 

hasil kegiatan tersebut, beberapa konten media sosial 

yang berhasil dibuat antara lain: 

 

 

 

  Tabel  3.Tabel Konten Media Sosial 

Jenis Akun Nama Konten Link Akun 

Facebook 1.Destinasi wisata  

    Tuk Limo 

https://web.facebook.

com/profile.php?id=1

00074065927604 

 2.Destinasi Wisata  
    Kebun Teh 

 3.Destinasi Wisata  

    Curug Dadapan 
 4. Petilasan Sunan  

    Bonang dan  
    Sunan Kalijaga 

Instagram 1.Destinasi wisata  

   Tuk Limo 

https://www.instagra

m.com/explorebismo/  

 2.Destinasi Wisata  

    Kebun Teh 

 3.Destinasi Wisata  
    Curug Dadapan 

 4. Petilasan Sunan  

    Bonang dan  
    Sunan Kalijaga 

Youtube 1. Profil Desa  

    Bismo 

https://www.youtube.

com/watch?v=frGB4
KbwVIE  

 2. Kegiatan  

    Kelompok  
    Ternak 

https://www.youtube.

com/watch?v=QGlN
wJOQUG0  

 3.Kegiatan   

   Kelompok  
   Penjahit 

https://www.youtube.

com/watch?v=frGB4
KbwVI  

 4. Destinasi  

    Wisata 

https://www.youtube.

com/watch?v=frGB4
KbwVI 

   Sumber: Tim KKN   

 

Beberapa konten yang telah dibuat ini, pada tahap 

selanjutnya akan dilakukan proses pengunggahan 

pada akun media sosial yang telah dibuat 

sebelumnya sehingga tujuan awal dalam program 

KKN ini bisa tercapai yaitu potensi Desa Bismo 

dapat dikenal masyarakat secara luas.  

 

3.4. Melaksanakan Pelatihan Penggunaan Media  

       Sosial Bagi Anak Sekolah Dasar Desa Bismo 

 

Kegiatan lain yang masuk pada agenda pelaksanaan 

KKN kelompok Bismo ini yaitu melakukan 

pelatihan dan pendampingan penggunaan media 

social bagi siswa Sekolah Dasar (SD) yang ada di 

Desa Bismo. Kegiatan ini dilakukan agar anak-anak 

di Desa Bismo yang sebagian besar masih 

bersekolah pada jenjang SD dapat menggunakan 

media social untuk kegiatan-ketiatan yang positif 

dan bermanfaat tidak hanya menggunakan 

smartphone untuk bermain game online. Berikut 

dokumentasi kegiatan pelatihan terhadapat siswa SD 

Desa Bismo:   

 
Gambar 1. Pelatihan Penggunaan Media Sosial 

 

https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://www.instagram.com/explorebismo/
https://www.instagram.com/explorebismo/
https://www.youtube.com/channel/UCdz5hnO-
https://www.youtube.com/channel/UCdz5hnO-
https://www.youtube.com/channel/UCdz5hnO-
https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://web.facebook.com/profile.php?id=100074065927604
https://www.instagram.com/explorebismo/
https://www.instagram.com/explorebismo/
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVIE
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVIE
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVIE
https://www.youtube.com/watch?v=QGlNwJOQUG0
https://www.youtube.com/watch?v=QGlNwJOQUG0
https://www.youtube.com/watch?v=QGlNwJOQUG0
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
https://www.youtube.com/watch?v=frGB4KbwVI
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3.5. Mengunggah Konten Media Sosial 

Kegiatan terakhir yang menjadi kegiatan utama 

dalam KKN ini adalah mengunggah hasil pembuatan 

konten untuk media sosial yang telah dibuat oleh 

tim. Proses pengunggahan ini dilakukan disela-sela 

kegiatan tambahan Tim KKN yang juga mengikuti 

berbagai kegiatan yang dilakukan oleh masyarakat 

Desa Bismo. Pengunggahan konten ini dilakukan 

pada minggu keempat pelaksanaan KKN 

dikarenakan pada waktu sebelumnya tim fokus pada 

proses pembuatan konten sehingga sebagian besar di 

publikasi pada waktu yang bersamaan. Untuk 

beberapa konten yang telah berhasil diunggah dapat 

kami sajikan pada table berikut ini: 
 

  Tabel  3.Tabel Hasil Uanggahan Media Sosial 

Jenis Akun Nama Konten Link Akun 

Facebook 1.Destinasi wisata  
    Tuk Limo 

https://web.facebook.
com/profile.php?id=1

00074065927604 

 2.Destinasi Wisata  

    Kebun Teh 
 3.Destinasi Wisata  

    Curug Dadapan 

 4. Petilasan Sunan  
    Bonang dan  

    Sunan Kalijaga 

Instagram 1.Destinasi wisata  
   Tuk Limo 

https://www.instagra

m.com/explorebismo/  

 2.Destinasi Wisata  

    Kebun Teh 
 3.Destinasi Wisata  

    Curug Dadapan 

 4. Petilasan Sunan  
    Bonang dan  

    Sunan Kalijaga 

Youtube 1. Profil Desa  
    Bismo 

https://www.youtube.
com/watch?v=frGB4

KbwVIE  

 2. Kegiatan  
    Kelompok  

    Ternak 

https://www.youtube.
com/watch?v=QGlN

wJOQUG0  

 3.Kegiatan   
   Kelompok  

   Penjahit 

https://www.youtube.
com/watch?v=frGB4

KbwVI  

 4. Destinasi  
    Wisata 

https://www.youtube.
com/watch?v=frGB4

KbwVI 

Sumber: Tim KKN   

  

Semua konten yang telah dibuat dapat diakses 

melalui link akun media sosial yang dilampirkan 

dalam tabel diatas. Setelah semua proses ini 

dilakukan akun media sosial beserta email dan 

password yang telah dibuat langsung diserahkan tim 

kepada pihak Desa Bismo yang pada kesempatan 

tersebut diwakili oleh Bapak Muji selaku Kepala 

Desa Bismo. 

4.  Kesimpulan 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat melalui 

program Kuliah Kerja Nyata (KKN) yang 

dilaksanakan oleh Tim KKN Universitas Selamat Sri 

Kelompok Bismo mulai Senin, 18 Oktober 2021 

sampai dengan Kamis, 18 November 2021 

mengasilkan beberapa kegiatan yang merupakan 

jawaban atas permasalahan yang telah dirumuskan 

dalam kegiatan ini antara lain, Pemetaan dan 

pembuatan database potensi desa, Membuat akun 

media social untuk desa, membuat konten media 

social, melaksanakan pelatihan penggunaan media 

social, dan mengunggah hasil pembuatan konten 

media social. Semua kegiatan yang telah 

dilaksanakan tersaji dalam konten-konten yang telah 

diunggah pada link media social yang dilampirkan 

pada bagian pembahasan. 

Ucapan Terimakasih 

 Terimakasih kami sampaikan kepada Universitas 

Selamat Sri, Badan Perencanaan, Penelitian dan 

Pengembangan (Bapelitbang) Kabupaten Batang, 

Kecamatan Blado dan Aparatur Desa, Kelompok 

Pemuda dan Masyarakat Desa Bismo yang telah 

membantu dalam pelaksanaaan Program KKN ini.   
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